TEMARIOY ESQUEMA

Temas:

La maximizacion de los beneficios

Tipos de mercado

Los mercados perfectamente competitivos

El ingreso marginal, el costo marginal y la maximizacion de los
beneficios

La eleccion del nivel de produccion a corto plazo

La curva de oferta a corto plazo de la empresa competitiva
La curva de oferta del mercado a corto plazo

La eleccion del nivel de produccion a largo plazo

La curva de oferta a largo plazo de la industria
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La maximizacion de los beneficios

éMaximizan las empresas los beneficios?
Posibilidad de otros objetivos:

Maximizacion de los ingresos.

Maximizacion de los dividendos.
Maximizacion de los beneficios a corto plazo.

Implicaciones de perseguir objetivos distintos de los
beneficios:

Sin beneficios a largo plazo, los accionistas no apoyaranla
empresa.

Sin beneficios, es improbable que sobrevivanlas empresas.
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La maximizacion de los beneficios
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Tipos de mercados

Caracteristicas que definen un mercado:
NUmero de empresas que participan en el mercado
Grado de diferenciacionde los bienes producidos o poder de

sustitucion

Capacidad de cada empresa para fijar el precio del producto
Existenciade barreras de entrada y salida del mercado

Tipo de mercado NUumero deempresas | Libertadde | Caracterdel Ejemplo

entrada producto
Competencia perfecta Muchisimas Si Homogéneo Zanahorias
Competencia Varias Si Diferenciado Restaurantes
monopolistica
Oligopolio Pocas No Homogéneo o Automoéviles

Diferenciado

Monopolio Una No Unico Empresas publicas (gas,

electricidad, transporte...)
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Competenciaperfecta

= Lasempresasson precio-aceptantes.

= (Cada empresa vende una proporcion suficientemente pequefna de la
produccion total del mercado, por lo tanto, no pueden influir en el
precio de mercado.

= Cada consumidor compra una proporcion tan pequefia de la
produccion total de la industria gue no influye en el precio de
mercado.

: Homogeneidad del producto.
= Los productos de todas las empresas son sustitutivos perfectos.

= Libertad de entraday salida.
= Los proveedores pueden entrar o salir facilmente del mercado.
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Lacurvade demandadirigida alaempresa

Precio Precio

Empresa Industria

IMe=IM=P

$4 g

$4

100 200 Cantidad 100 Cantidad
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Lacurvade ofertaa corto plazo de la empresa competitiva

Precio CM
60
$ - | - |

Beneficios perdidos Beneficios perdidos

50 enelcasoenel /i enelcasoenelque

que / d,>0q’
40 IMe=IM=P
CTMe
C
30 CVMe

Enqg” IM=CM
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d,: CM>1IM vy

Jo: CM=1IM ,
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Lacurvade ofertaa corto plazo de la empresa competitiva

Precio : -
Laempresaeligesunivel de

$ produccionde talformaque IM= CM,
enlamedidaen quelaempresa
puedacubrir su costovariablede
produccion

CTMe

CVMe

¢, Qué ocurre
si P < CVMe?

I
I
I
I
I
I
ql 'q2 Produccién
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Lacurvade ofertaa corto plazo de la empresa competitiva

Precio : )
$ S = CM esta por encima de CVMe

CM
. NS CTMe

= P CVMe

P=CVMet-—-—--"\p~—m—-—=—----=

\

Cierre

01 'q2 Produccion
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Lacurvade ofertaa corto plazo de la empresa competitiva

Precio

5€

Ahorrode laempresa
debidoalareduccion
del nivelde produccion

Los costos de los
factores aumentan y CM
se desplaza hacia CM,
y g disminuye a Q..

o) [

oP}
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Lacurvade ofertaa corto plazo de laindustria competitiva

La curva de oferta de la

Precio industria a corto plazo
$ es la suma horizontal

de las curvas de oferta

de todas las empresas.

Ps

_: Pregunta: Sila produccién

I creciente aumenta los costes
I de los factores, ¢qué efecto
: tendra en la curva de

I oferta del mercado?

]

0O 2 45 78 10 15 Cantidad 21
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Lacurvade ofertaalargo plazode laindustriacompetitiva

Precio
$

A largo plazo, aumentaraeltamafnoy
la produccion de la plantaa qs.
Los beneficios alargo plazo, EFGD >
beneficios acorto plazo ABCD.

A corto plazo, laempresa
se enfrentaafactores
fijos. P =$40 > CTMe.

Los beneficios son ABCD.

Produccion

Ol = e e e = o
|_\
e
N

w
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Lacurvade ofertaalargo plazode laindustriacompetitiva

Precio Pregunta: ¢consigue el productor beneficios

$ despuésde que elaumentode la
producciéonreduzcael precioa $30?
E
$4O | f AEEE— P: IM
c | |
__________ o [
/ 1 B I
G ——————————— —_—f e — - - |:
! [
$30 1 _I?
: | 1
| I |
I I I
/ 1 | 1
| I |
I I I
I | I
(o Y d- Js Produccion
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Precio

$40

$30

El equilibrio competitivo a largo plazo

*Los beneficios atraen alas empresas

sLa ofertaaumentahastaque los beneficios son=0

Empresa Precio Industria
S;
CML
/ Y I
CMeL S,
R L
| I
| |
| | |
| | |
| I | D
| | |
1 ., L L - s
d. Produccién Q; Q, Produccién

Maximizacion de los beneficios - Mercados



La oferta a largo plazo de una industria de costo constante

Los beneficios econdmicosatraen
a nuevas empresas. Laoferta
aumentaa$S, y el mercado vuelve

Q; aumentaa Q..
Ofertaalargo plazo =S, = CMeL.

Precio al equilibrio alargo plazo. Lavariacionde laproduccionno
Precio afectaal costo de los factores.
CM CMe
P, |
P
d: d» Produccién
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La oferta a largo plazo de una industria de costo creciente

A causade la subidade los
precios delos factores, el
equilibrioalargo plazo alcanza

Precio un precio mas alto.
Precio
CM2 CM82
CM;,
P2.___________! CMe; P,
Ps P,
I
I
P, | , P, | |
| | I :
| | I |
I I I
I I Y4 :
[ | [ [
I I /, R
1 | | | Dl Dl
I I I I :
I I
L | L
q; 0, Produccién Q, Q, Q. Produccién
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La oferta a largo plazo de una industria de costo decreciente

A causade que los preciosde
los factores bajan, el equilibrio
_ a largo plazo alcanzaun
Precio Precio precio mas bajo.

CM,
CMe,
P2 _—Ry—_—_-_———— P2
CMe,
P,
P,
P A
3 4 Ps
I I
7 1
I I
I I
I I
I I
I I
d, Q- Produccién Produccioén
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Resumen

= Los mercados competitivos eligen su nivel de produccion bajo |a
suposicionde que la demanda para su propia produccion es horizontal.

= A cortoplazo, una empresa competitiva maximiza sus beneficios
eligiendo un nivel de produccion en el que el precio sea igual al costo
marginal a corto plazo.

" Lacurva de oferta del mercado a corto plazo es la suma horizontal de
las curvas de oferta de las empresas de una industria.
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Resumen

= Alargo plazo, las empresas competitivas maximizadoras de los
beneficios eligen el nivel de produccion en el que el precio es igual
al costo marginal a largo plazo.

" |acurva de ofertaalargo plazo de una empresa puede ser horizontal,
o con pendiente positiva o negativa.
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Monopolio

= Elmonopolioy el monopsomio, el monopolio bilateral
= E|poderde monopolio

= |as fuentesdel poder de monopolio

" |oscostossociales del poder del poder de monopolio
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Monopolio - Repaso

= Un vendedor, pero muchoscompradores.
= Un producto (no hay bienes sustitutivos).
" Barreras de acceso.

= Elmonopolistaesel lado de |a oferta del mercadoy tiene un
control absoluto sobre la cantidad de produccion que pone en venta.

" |Losbeneficiosse maximizaran en el nivel de produccion, cuando los
" ingresos marginales sean igual al coste marginal.

= Elmonopolistaes el lado de |a oferta del mercadoy tiene un control
absoluto sobre la cantidad de produccion que pone en venta.

" |Losbeneficiosse maximizaran en el nivel de produccion, cuando los
ingresos marginales sean igual al coste marginal.
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Ingreso medio y marginal

Ingreso medio (demanda)

S
Ingreso
1 marginal

0 1 2 3 4 5 6 7 Produccion
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Maximizacion de los beneficios

40

ICTO 1N N D

CMe

Beneficios

20

15 - --=-=
10

0 5 10 15 20 Cantidad
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Una regla practica para fijar el precio

Al _ APQ)
AO  AQ

1. IM =

2.IM =P+0— o _P+P[%j(%J

> Fa (/QJ(AQ/PJ
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Una regla practica para fijar el precio

()G =%

5.IM = P + P(——)
d

6. B se maximizaen IM=CM

p_p (1/Ed) — CM

P-CM 1
P  Ey
CM
P = T
1—(/Ed)
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El poder de monopolio

Indice de Lerner de poder de monopolio

L=(P-CM)/P
Cuanto mayor es el valorde L (entre Oy 1), mayor es el
poder de monopolio.

L se expresa por medio de Ey:
L=(P-CM)/P=1/E,
E, es la elasticidad de la curva de demanda de una
empresay no de la curva de demanda del mercado.
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$/Q

El poder de monopolio

$/Q
P*
=~ IMe
IM ;
|
|
| IMe
|
1 IM
|
Cantidad Q* Cantidad
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Desplazamientos de la curva de demanda

Cantidad
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Desplazamientos de la curva de demanda

Cantidad
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Desplazamientos de la curva de demanda

En un mercado competitivo, el coste marginal determinala curva
de oferta de mercado.

En un mercado monopolistico, la decision de produccion depende no
solo del costo marginal sino tambien de la forma de |la curva de

demanda.

Los desplazamientosde la demanda normalmente provocan que tanto
el precio como la cantidad varien.

Un mercado monopolisticono tiene una curva de oferta.

Maximizacion de los beneficios - Mercados



$/Q

P*

IM*

Monopolio multiplanta

CM, CM,
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Costos sociales del poder de monopolio

Como el precio es mas

$/Q alto, los consumidores
Excedente del consumidor perdido pierden A+By el
productor gana A-C.
o MC
Pérdida irrecuperable
de eficiencia
Pm f-==m—=—--
PC _____________ ]
I
| IMe
| |
I I
I I
, IM !
I I
l 1
Qm Q¢ Cantidad
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Regulacion de precios de un monopolio

Curva de ingreso marginal

cuando el precio seregula

el precio para que no sea
superior a P;.

Enlos nivelesde
produccion superiores
a Qq,las curvasde
ingreso medioy
marginal y
correspondientesson
las originales.

Si el monopolio no es regulado,
produce Q,, y cobra P,,.

Qm Q; Q3 Q. Q’; Cantidad
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Regulacion de precios de un monopolio

Curva de ingreso marginal

cuando el precio seregula

el precio para que no sea
superior a P;.

Cualquier precio por debajo de P, ,
significa una pérdida para la empresa

Si sereduce el precio a P, la produccion
aumenta hasta su nivel maximo Qcy no
se produce una pérdida irrecuperable de
eficiencia. Si se reduce el precio a P3, la
produccién disminuye, provocando escasez. Qm Q1 Qs Qc Q’s Cantidad
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El caso del monopolio natural

Empresa que puede producir toda la produccion de una industria con un costo menor
que si hubiera varias empresas

Siel monopoliono esregulado,
$/Q produce Q. y cobraP,,.

Siseregulael precioparaque fuera Pc,
laempresaperderiadinero

y quebraria.
P Lafijacion del precioen P, genera
el mayor nivelposiblede produccion;
elexcesode beneficios es nulo.
P,
Pc

le Q; Qc Cantidad
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Discriminacion de mercado

e La discriminacion de precios consiste en vender el mismo producto a distintos precios a
cada tipo de consumidor

e Paraque sea posible deben darse las siguientes condiciones:

La empresa debe ser capaz de fijar el precio (lo cual sucede en el monopolio)
Los mercados deben estar separados.

La elasticidad de la demanda debe ser diferente en cada mercado. El precio mas alto se cobrara
allidonde la elasticidad precio sea menor (menos sensible a la subida del precio)

No existe reventa (mercados negros) ni posibilidadesde arbitraje

Tipos de discriminacion de precios:

Discriminacion de primer grado (o perfecta): una empresa cobra a cada consumidor por cada unidad
el precio maximo (precio de reserva) que esta dispuesto a pagar por ella

Discriminacion de segundo grado (por bloques o cantidades): una empresa cobra a cada consumidor
un precio distinto dependiendo del numero de unidades que compre

Discriminacion de tercer grado (separacion de mercados): la empresa divide a los consumidores en
grupos y cobra diferente precio a cada uno de los grupos (en funcidon de la elasticidad) pero igual
precio a los consumidores dentro del mismo grupo
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Discriminacion de mercado

Discriminacion Perfecta o de Primer Grado:

» Se tratade cobrarun precio distintoa cada individuo (exactamente su precio de reserva o
precio maximo que esta dispuesto a pagar)

* Produce una mayor cuantiay capturatodoel EC (EC=0)

* Acontece cuando el monopolista puede realizar la mayor (hipotética) segmentacion del
mercado (e]: profesiones liberales)

.. Condiscriminacion perfectade
Beneficios  precios losbfos de la empresa
vienen dados por el area sombreada

Por tanto, el excendente del consumidor
es cero

CMg
Q*: CMg (Q) = Demanda
Dem = IMg
m Q*
Q Q
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Discriminacion de mercado

Discriminacion de Segundo Grado:

Practica consistente en cobrar precios unitariospor cantidades diferentes de un mismo bien o servicio ( ej:
parques de atracciones, agua, electricidad, supermercados, 3x2...)

El preciovaria con la cantidad consumida pero no con la identidad del consumidor
Se cobran precios distintos porlas diferentes cantidades o “bloques”
Es igual para todos los consumidores. No se discriminasegun las elasticidadesindividuales
El monopolistapuede extraer parte del ECdejando que los consumidores se “autoseleccionen”

Requiere menosinformacién que la discriminacion perfecta pero no captura todo el EC
El EC del que se puede apropiar el monopolistadepende delnimero de tramos

Precio Precio
.. Sin discriminacion:
Beneficios PLF==-8—--® P=P,andQ = Q,.
! Condiscriminacion de segundo
Pl Pobg--- - ':' --9 grado hay 3 blogues con
1 precios P;,P,y Pj.
P, Z\ % Pefp-m-m-==
| CMe
|
\ CMg Pafp—====-= . , CMg
1
| N
i i D | : : I D
O\ IMg L Mg
QQ Cantidad 1 Qo Qe 3 Produccion

1°Bloque 2°Bloque 3°Bloque
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Discriminacion de mercado

Discriminacion de Tercer Grado:

°Practica consistente en separar mercados, es decir, dividir a los consumidores en dos o mas
grupos cuya curva de demanda (y su elasticidad) sea distinta y cobrarles un precio diferente a
cada uno de ellos (ej: descuentos a estudiantes y tercera edad, tarifas aéreas, precios segun

localizacion...)
°Es posible el arbitraje entre los consumidores del mismo tipo pero no entre consumidores de
distinto tipo
°Independientemente de la cantidad producida, la produccion total debe dividirse entre los
grupos de manera que los IMg de todos sean idénticos
°El IMg de cada grupo debe ser igual al CMg de produccion

°Ademas, el IMg total (o suma horizontal de IMgs) también debe ser igual al CMg

IMg, = IMg, =CMg = IMg, =) IMg,

o Es posible también calcular los precios relativos que
deben cobrarse a cada grupo de consumidores y P [1_ }|/g |j
relacionarlos con las elasticidades de demanda 1 — 2
o El precio mas alto se cobra a los clientes cuya demanda P2 [1— }/ j
tiene una elasticidad mas baja (mas inelastica) |81|

Maximizacion de los beneficios - Mercados



Discriminacion de mercado

Precio

- - ® CMg =IMg, enQ,y P, CMg =1IMg, enQ,y P,

CMg

~

: IMg
I I IMg,
| | |
| | I Qr CMg=IMgr
I I 1 IMg, =IMg,=CM
| Mg, | D, = IMe; 01 02 Or
l l l
Q; Q> Qr Produccion
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TEMARIO

Temas:

Competencia Monopolistica
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Competencia Monopolistica

e Enlos mercados monopolisticos, los productos son
diferenciados, facilmente sustituibles unos por otros,
pero no sustitutivos perfectos.

e |as elasticidades-precio cruzadas de la demanda son
elevadas, pero no infinitas.

e Hay libertad de entrada y salida.

Mercados — Competencia Monopolistica



Equilibrio

Corto Plazo Largo Plazo
$/0 $/Q
CM CM
CMe CMe
DLI?I

|
|
| Dyp
i Mcp
|
|
| M, p
|
|

Qcp Cantidad Cantidad

(a) (b)

Mercados - Oligopolio
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Eficiencia econdmica

Competencia Perfecta Competencia Monopolistica

CM  CMe CMe

P, Py

Q. Cantidad Qcm Q. Cantidad
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ResUumen

e Enlos mercados monopolisticos, los productos son
diferenciados, facilmente sustituibles unos por otros,
pero no sustitutivos perfectos.

e |as elasticidades-precio cruzadas de la demanda son
elevadas, pero no infinitas.

e Hay libertad de entrada y salida.
e E| beneficio a largo plazo es nulo
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TEMARIO

Temas:

Oligopolio
Modelos de Oligopolio
Concepto de Teoria de Juegos
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Oligopolio

e Enlos mercados oligopdlicos, el producto puede o no
estar diferenciado.

e Lo queimporta es que solo unas cuantas empresas
producen la mayor parte o toda la produccion total.

e Enalgunos mercados oligopdlicos, algunas o todas las
empresas obtienen considerables beneficios a largo
plazo porque las barreras a la entrada dificultan o
impiden la entrada de otras.
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Equilibrio

Mercados competitivos, monopolisticosy monopolio:

Cuando un mercado se encuentra en equilibrio, las empresas consiguen
los mejores resultados posibles y no tienen razon alguna para alterar su
precio o su nivel de produccion.

Oligopolio:

Cada empresa quiere obtener el mejor resultado posible dado lo que
hacen sus competidoras.

Cada empresatiene en cuenta, pues, a sus competidorasy supone que
estas hacen lo mismo.

Equilibrio de Nash: Cada empresa obtiene el mejor resultado posible
dado el resultado de sus competidoras.

ok
R
-.::’.
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Competencia por cantidad: Cournot y Stackelberg
Competencia por precios: Bertrand, productos diferenciados
Colusion

Empresa dominante

Cartel
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Modelo de Cournot:
Duopolio de empresas semejantes que producen un bien homogéneo y mueven

al mismo tiempo

Cada una de las empresas considera fijo
el nivel de produccion de su competidora
y decide entonces la cantidad que va a
producir

Py

CM,

IMy(75)] IMy(50)  D;(75)
|
12,5 25 50 75 o

| |
[ [

| |

| | -

I I D, (50)
| |

| |

lld-:!
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Curvas de reaccion

P=30-Q

CM1:CM2:O

30
I,=PQ;=(30-Q)Q i}
=300Q,-(Q1+Q2)0,

13

=30Q;-Q,%-Q;01

Al 12,5
1M, =2230-20, -0,

Curva de reaccion
de la empresa 2 Q%(Q))

Equilibrio
de Cournot

Curva de reaccion
*
de la empresa 1 Q7(05)

1
01 = 15—§Q2
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Duopolio - Cournot

. (o)
Colusion "

=PQ=(30-Q) ¢=300-Q°
1M=§—é=30-2@

0=15
Q1:Q2 :715

— Curva de reaccién de la empresa 2

CP —————————————————————q‘---. Equilibrio competitivo

|
P=CM _________i_-— Equilibrio de Cournot
0=30 10 e N o

Q;=0Q,=15 e e —

Curva de —

— Equilibrio colusorio

_—Curva de reaccion
de la empresa 1

colusion

A

15 30 Q,

-
|
wn
—

lld-:!
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Duopolio - Stackelberg

La ventaja del que mueve primero: éEs una ventaja?

La empresa uno fija su nivel primero, sabiendo que la empresa 2
se ajustara segun esa eleccion

1
;= 15 01

I,=PQ,=3001-Q12-Q2Q1
1= 30Q1-Q12-Q1(15-1/2Q1)=15Q1-1/2Q12
IM1=15-Q1

Q1=15

Q2=7,5
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Curvas de reaccion en cuanto a precios

Modelo de Bertrand

Con producto homogéneo:
Mercado: P=30-Q
CM=CM,=3

P=3 Q=27 Q1=Q2=13,5 B=0

Si lo pensaramos como Cournot:

P=12 Q;=0,=9 B=81

fC
oo, B
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Curvas de reaccion en cuanto a precios

Modelo de Bertrand

Con producto diferenciado:

Empresal: Q;=12-2P; +P,
Empresa2: Q,=12-2P,+P;
CF=20CV=0

B,=P,Q,-20=12P,-2P, *+P, P,-20

BM1=12'4P1+P2 =0

1
P1=3+Z PZ
1
PZ =3 +ZP1

P=4 B=12

Colusidn
P=6 B=16

65— - - — -

)

Curva de reaccion
de la empresa2

S A4

/

Equilibrio colusorio

- Curva de reaccion
de la empresa 1

~ Equilibrio de Nash

Mercados - Oligopolio
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Competencia frente a Colusion

Empresa 2
Cobrar4 % Cobrar 6 %
Cobrar4 % 12%,12 % 20%,4%
Empresa 1
Cobrar6 % 4%,20% 16%,16 %

fC
oo, B
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Rigidez de los precios

5/Q

Cantidad

M

lld-:!
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Empresa Dominante

Precio

i~
ol

Qs Cantidad

lld-:!
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Carteles

Precio DT

5,
\ Precio DT

CMC[]”IZC

Mcpec

|
|
|
|
|
Q‘._- Q{}p[;[l QJ’ Cantidad Q(_‘]m:_{_‘ Ql- QT Cantidad

lld-:!

Mercados - Oligopolio




